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Abstract. The paper investigates how sustainability can be integrated into public management 

practices. It evaluates strategies for promoting green governance and the role of public managers in 

implementing sustainable policies. The article reviews case studies that highlight successful 

sustainability initiatives in the public sector. 
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Introduction 

Sustainability is increasingly becoming a focal point in public management, necessitating 

strategies for integrating environmental considerations into governance practices. This 

article explores the concept of green governance and its implications for public 

management. It examines the role of public managers in promoting sustainability and 

implementing eco-friendly policies. Through case studies of successful sustainability 

initiatives, the paper provides insights into best practices and challenges in achieving green 

governance in the public sector. The discussion offers recommendations for policymakers to 

enhance sustainability efforts and drive environmental stewardship. 

This is a preliminary version. To read the full version of the article, please purchase a 

subscription. 

 

References 

 

1. Velchev, A. (2024). Influence of Central and Eastern European countries on EU’s foreign policy. 

Foreign Affairs, (34), 59-71. 

2. Marinov, A. (2014). КОНЦЕПТУАЛНИ РАМКИ НА ПОЛИТИЧЕСКАТА НАМЕСА В 

АДМИНИСТРАЦИЯТА. ПУБЛИЧНИ ПОЛИТИКИ. bg, 5(1), 4-17. 



3. Велчев, А. (2024) „Хибридни войни, медии, интернет: основни понятия и пресечни 

точки“. Интернет [онлайн]. ISSN 1314-4464. Достъп: 12.12.2025. Наличен на: 

https://rhetoric.bg/хибридни-войни-медии-интернет-основн [Velchev, A. (2024) „Hibridni 

voyni, medii, internet: osnovni ponyatia i presechni tochki“. Internet [onlayn]. ISSN 1314-4464. 

Dostap: 12.12.2025. Nalichen na: https://rhetoric.bg/hibridni-voyni-medii-internet-osnovn] 

4. Дідик, О. (2024). Особистий бренд та роль Мохаммеда бін Салмана у контексті 

формування сучасного політичного ландшафту Саудівської Аравії. Науково-теоретичний 

альманах Грані, 27(4), 109-121. 

5. Velchev, A. (2014). КОМУНИКАЦИИТЕ КАТО ИНСТРУМЕНТ ЗА ОСИГУРЯВАНЕ НА 

ОБЩЕСТВЕНА СЪПРИЧАСТНОСТ (PUBLIC ENGAGEMENT) В ПРОЦЕСА НА 

ПОЛИТИКИТЕ. ПУБЛИЧНИ ПОЛИТИКИ. bg, 5(1), 43-55. 

6. Велчев, А. (2014). Комуникациите като инструмент за осигуряване на обществена 

съпричастност в процеса на политиките. Public Policy. bg, 5(1). 

7. Маринов, А. (2014). Концептуални рамки на политическата намеса в администрациятa. 

Public Policy. bg, 5(1). 

8. Дідик, О. (2024). Роль чуток і пліток у формуванні та трансформації особистих брендів у 

політичному ландшафті Ірану. Науково-теоретичний альманах Грані, 27(2), 116-123. 

9. Najafova, K. Jamila Hasanova. РОЗВИТКУ. 


